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Deseo ver a las
personas liberarse
de la nostalgia.

tecnolégica

Retratos de objetos
extintos o a punto
de desaparecer.

Ienacio

Mallol

O como impulsar
la arquitectura.

Fxpo Modii

El disefic como
dominio publico.
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NEGOCIOS CON ESTILO

Ignacio
Mallol,

0 COMo
impulsar la
arquilectura.

El rostro posmoderno que ha
ido adoptando Panama con los
afos podria decirse que viene
disefiado con un mismo nombre
y un mismo apellido. Pero para
conocerlahistoriadel arquitecto
que le sigue poniendo el traje de
relevancia a estas calles y pro-
vincias toca subir tres peldanos

generacionales.

por LUIS GUILLERMO MARTINEZ.

Fotografias cortesia
de Mallol Arquitectos y Fernando Alda.

1. Ignacio Mallol

2. Confersncia Episcopal, 2011.

3. Malol Design House, (MDH), 2017.
4.  Casa Barria, 1990.

?.  Le Cube, 1979.

6. Le Cube, 1979.




La expansion del imperio Mallol pudo ha-
berse visto truncada por la desafortunada
visita al rio que Ignasi Mallol i Casanovas
hizo para tomar agua. Todos los esfuerzos
de este artista tarraconense para escapar, en
1939, de la Cataluna azotada por el férreo
brazo del franquismo espafiol, quedaron a
merced de otra fortuna oscura que acabd
con su vida en Latinoamérica. Don Ignasi,
junto a su hijo Ignacio Mallol Pibernat, apenas
tenia seis meses de haber abandonado sin
remedio una carrera de lauros y sustos en
Catalufia cuando, anclado en Bogot3, una
ameba alojada en su cuerpo se encargd
del destino de este pintor impresionista.

Mallol Pibernat quedé sin padre a los
17 pero aun asi pudo educarse en la capital
colombiana. Su trabajo en las imprentas
rotativas le permitieron venir a Panama a
instalar algunas maquinas para el diario La
Estrella de Panamay, con esto, continuar con
su vida y extenso legado en el istmo. El arte
todavia se mantenia como el gen residente
en este apellido, y su prole, Ignacio Malllol
Tamayo, el primer panamefio de esta casta,
seria el encargado de cambiar por completo
los cimientos de la arquitectura en Panama.

Afinales de 1970 Mallol Tamayo montd
en Panamd su propio taller de arquitectos
en compaiifa de Erik Wolfschoon, para asi
emprender un camino repleto de manifiestos
vanguardistas en una capital gue tradicio-
nalmente se urbanizd entre dos conceptos:
el status quo y el caos. Ellos se mantuvie-
ron con el fundamento de crear una firma
“que se dedicara a disefar, como objetivo
unico”, tal como destacan las palabras de
Mallol Tamayo en una publicacion de 1986;
y asi crearon decenas de obras influyentes
como el Banco General de Paitilla (1983),
Casa Llopis (1983) y la Casa Barria, en La
Alameda (1988).

Esta historia se mantuvo a punta de
hitos del disefio y arquitectura, hasta que el
cuarto miembro de esta estirpe de éxitos,
y nombres y apellidos repetidos, entré en
el juego para inyectar de mayor relevancia
a la historia urbanistica de Panama. Ignacio
Mallol Azcarraga llegé a la firma de su padre
en 2004 cuando tenia 21 afios de edad,
a uno solo de graduarse en la Escuela de
Arquitectura y Disefio Isthmus de Panama,
en un momento de ebullicién urbanistica
y arquitectdnica con la ingente entrada de
capital canalero y la llegada de venezolanos,
colombianos y tantos otros expatriados,
ansiosos de nuevos horizontes y ganas
de dinamizar el juego por completo.
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Desde entonces, la combustidn de Ma-
llol Azcarraga no ha parado, poniendo su
ribrica en decenas y decenas de proyectos
de impacto en Panama y Latincamérica,
al punto de encender alarmas en Milan
en 2013, cuando la revista CASABELLA
decidié incluirlo en la edicién 85 aniversario
de "Arquitectos con menos de 30 afios”.
Gracias al disefioc que hizo para la sede
de la Conferencia Episcopal de Panama
(2011), la publicacién lo sumé en el grupo
selecto de arquitectos "que ofrecian un
entendimiento de cémo la practica de
la arquitectura estaba evolucionando en
nuestros tiempos”.

Ahora co-dirige Mallol Arquitectos,
firma edificada por su propio apellido y
de la que asume cada vez mas las riendas,
desplegando un mapa de expansion con
muchos Nortes, tanto lejanos como intemos
a estas fronteras. Su agenda parece no
conceder descansos. Su oficina esta en el
cuarto piso de un edificio que él mismo
disefidé y que otrora fue un hotel boutique
en plena calle Uruguay. Desde la entrada te
recibe un amable servicio cuasi-hotelero a
un lado de un pulido auto Excalibur, negro,
de los afos treintas, con motor (funcional)
Mercedes Benz estacionado dentro del
lobby impoluto. En los pisos subsiguientes
trabajan unas 250 personas, posiblemente
de al menos cinco continentes, encargados
de los cientos de proyectos que empuja
esta firma en la América dividida y Espafia.
Acceso a piscina, sala de ping-pong, areas
verdes internas, biblioteca especializada,
lounge de esparcimiento; computadoras,
planos y maquetas a granel. Y adn asi, el
cerebro detras de estos cambios, no escapa
de gue a intramuros prefieran llamarle Nacho.

Al fondo de su despacho Nacho Mallol
Azcarraga esta rodeado de un pufiado de
colegas. La conversacién es inaudible, po-
siblemente sea de un proyecto que busque
impactar los préximos 200 afios de la vida
de millones de personas. Igual lo hablan
con la misma relajacion, complicidad y estilo
con la que se habla del golf. Ya a un lado
de su comitiva, se sienta en el comedor del
despacho, abre un espacio en su agenda
para un café y reflexiona del camino que
le ha precedido, la expansion interconti-
nental de su firma, la ciudad cadtica que
espera gue mejore con mas gente (y menos
carros), la disrupcién de la tecnologia en
el urbanismo y sus modos de vida; y la
gentrificacion de esta ciudad gue tedavia
no la ha sufrido del todo.
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2Cémo imaginas
a la Panama del futuro?

Panama deberia convertirse en una de
las tres ciudades metropolitanas mas
importantes de Latinoamérica. Siempre la
he visto como un melting pot. Una ciudad
construida por inmigrantes a lo largo de su
historia, que permite generar un alto nivel
de oportunidades. Debemos potenciar que
eso se siga dando de manera sostenible.
Hemos medido los paises con indicado-
res de crecimiento econémico. Pero las
sociedades enfocadas en el crecimiento
netamente econdmico se olvidan de lo
importante: el crecimiento emocional.
Vemos las grandes ciudades metropo-
litanas y ellas son ricas en cultura, arte,
disefio. Tenemos factores envidiables que
hay que potenciar como nuestra posicion
geografica, la moneda, una estabilidad
politica con respecto a la regién; para
invertir con esto en educacion, cultura,
nuestra gente y nuestra capacidad de
ser entes de transformacién para ser un
verdadero punto donde convergen las
oportunidades.

Mencionaste melting pot y pensé en
lo que muchos sienten: acd no cabe
un rascacielos mas u otro auto en el
tranque. ; Cémo construyes edificios y
sociedades en base a los sentimientos
de las personas, sus escalas y las nuevas
interacciones?

Los temas urbanisticos son temas alta-
mente complejos. Panama es muy poco
densa: el $5% de las construcciones de
la ciudad son de 1 o 2 pisos. La ciudad
no ha parado de crecer hacia el este y el
oeste brutalmente. El problema es que
se desplazan. Mientras mas lejos vives,
mas necesitas el auto. No es la gente,
sino el auto. Por otro lado, la profesion
de la arquitectura y los edificios no han
cambiado en los Ultimos 100 afios. Lo
Uinico que ha cambiado es la manera en
la que usamos los edificios. Ahora hay
plataformas para que alguien que viva
en este edificio le rente un espacio a
otro desconocido; otra que permite que
muchas personas trabajen en el mismo
lugar para cosas totalmente distintas.
La tecnologia ha permitido que se den
innovaciones, pero las ciudades no han
cambiado. Hasta ahora es que estamos
repensando en hacer las ciudades como
eran antes del carro. Y es que los autos
son muy buenos cuando no hay tantos.
Hemos saturado las vias, alejado a las
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gentes de los centros de ciudades, con
esa idea de que en los suburbios hay
mejor calidad de vida. Pero creo que
vamos a regresar a los centros de las
ciudades. Mientras mas cerca vive la
gente, menos caos tiene.

Panama tiene otra realidad que todavia
no ha resuelto, que son los edificios
ocupados a medias.

4 Coémo seria esa dindmica?

Y ojala se llenaran. Mientras mas gente,
mas oportunidades para todos: a los
restaurantes les va mejor, a los nego-
cios, y asi. Nos va a costar mucho si
no pensamos en la competitividad del
pais; me refiero a que mientras mas
gente venga, tenemos que ofrecer una
experiencia diferente: rigueza cultural,
exuberancia, turismo. Debemos ser
ricos en la experiencia de ciudad. Pero
para que existan grandes cambios en
las ciudades se requiere mas que nunca
a personas en el gobierno con un nivel
de vision a futuro importante. ;Qué
necesita Panama? No es tan sofisticado:
gueremos aceras, arboles. Pero tienes
que cambiar leyes, buscar comercios
en las plantas bajas, proyectos para usar
mas la ciudad. Mira la Cinta Costera a
las 7:00 p.m. Es el drea mas usada por
los panamefios y lo mas importante es
que ese un melting pot. Tu quieres que
el ambito publico te genere integracién.
Y ese es el rol de ellos.

“Las sociedades
enfocadas en el
crecimienio netamente
economico se olvidan
de lo importante:
el crecimiento emocional”.

Qué hay de la identidad visual, poco
a poco reemplazada, y el de la gentri-
ficacién, jquiénes seran desplazados?

Mira esta anécdota: en Nueva York se hizo
un proyecto hace unos 10 afios llamado
The Highline. Un parque plblico sobre
las vias de un tren elevado que cruzaba
una buena parte de la ciudad. No se
usaba el tren y pensaron en tumbar los
tracks, donde dormian indigentes para
que se hicieran proyectos de vivienda.

La comunidad se negd y logré que no se
tumnbara. El acuerdo fue hacer un parque
lineal y caminar con otra experiencia de la
ciudad. El proyecto es increible: buscaba
la remembranza de ese entendimiento
de todo lo que crecid de manera salvaje.
El proyecto tenia a todos felices porque
protegia a los vecinos y se convirtié en el
mas exitoso de Nueva York y del mundo
en la dltima década. Todo concebido para
evitar la gentrificacion y las viviendas de
las personas que ahi trabajaban. Pero fue
tan exitoso, que generd la mayor gen-
trificacion del area. Tuvo tanto impacto
que ahora se venden las viviendas mas
costosas de NY.

Ahora mira el Casco Antiguo: esta enuna
situacién extremadamente delicada, en
la linea del borde en la que o te mantie-
nes como un lugar con gran identidad y
crecimiento sostenido, progresando en
el tiempo, o que se convierta en un lugar
de turismo y méas nada. ; Cuantos cascos
antiguos no existen a los que la gente va
cegada como a una trampa de turistas?
Eso (es lo que) pasa: cuando existe de-
masiado turismo, el local no quiere vivir,
los precios suben y los vecinos no pueden
pagarlos. Tienen que existir mecanismos
que generen el balance dentro de cada
uno de estos desarrollos para que los
locales puedan seguir viviendo junto a
vecinos nuevos y turistas. Las politicas
publicas deben buscar un balance cada
vez que inviertes. Todavia no hemos
tenido lo que muchas grandes ciudades,
el debate en Barcelona es que el centro
no soporta mas turismo.

Creo que si hay algo bueno esque en el
Casco Antiguo se estan restaurando los
edificios, manteniendo el perfil urbano
que tenia, que forma parte de nuestra
memoria colectiva y de lo que somos.
Valoro lo que ha construido nuestra ge-
neracion. Las cosas son asi: es muy dificil
ver auna generacién viendo con buenos
ojos lo que esta haciendo el relevo. Las
ciudades y sociedades van madurando
poco a poco. Y nosotros somos un pais
y una ciudad joven desde ese punto
de vista. Pero no se trata de copiar lo
que existe, sino de hacer algo hoy que
represente la contemporaneidad del
momento, respetando lo pasado. Creo
que vamos encaminados como sociedad
a entender el valor del Casco Antiguo y
cémo pedemos hacer que eso suceda
en otras areas. ||
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