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lzquierda: torre de color cobrizo, que establece la comunicacién

vertical entre los restaurantes y zona de estacionamientos. Derecha,

. en su orden: la volumetria variada y los remates de color brindan una
. arquitectura amable y proporcionada. Detalle de los quiebrasoles
que permiten tamizar la entrada de luz natural hacia el interior. Vista

. | a los accesos con una particular identidad de color. Imdgenes 3D:

Rolando Gabrielli y Alfredo Zapata. Abajo: equipo de Mallol & Mallol

Arquitectos. Fotografia: Fernando Alda.

La arquitectura es una disciplina, un oficio, en
nuestra firma la imaginacion no tiene fronteras...
Mallol & Mallol Arquitectos
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Un centro comercial es un santuario de la modernidad disefiado
para realizar las compras mds diversas y compartir un tiempo de
ocio, un sitio de encuentro familiar y entretenimiento, un lugar
que convoca y crea un nuevo espacio publico para compradores y
visitantes.

Mallol Arquitectos

Altaplaza Mall se enmarca en esta tradicional filosofia

y concepto del centro comercial que genera numerosas
expectativas de consumo. Su disefio arquitecténico, basado en
un lenguaje contemporaneo que asimila la identidad colorida
del trépico, con una volumetria variada y un juego de formas
suaves, lo transforman en un edificio célido y amable que
invita a recorrerlo.

Para su disefio se utilizé tecnologias y materiales que
permitieran disfrutar comodamente de un espacio que
responde a las necesidades de la vida moderna, y cuyos
referentes formales escogidos -cupula, prisma de cristal,
iluminacién cenital, pasillos y figuras nauticas como quillas,
entre otras- propician el paso de la luz y extienden las
visualizaciones a todos los niveles.

Las torres de acero -que evocan a la de la antigua catedral de
Panama Viejo y una referencia histdrica insoslayable del pais-
comunica los tres niveles del centro comercial con escaleras
y un ascensor panoramico, parte de los elementos que
caracterizan y otorgan una identidad especial al proyecto.

Un centro comercial es un espacio muy diverso, visitado por
un publico igualmente heterogéneo, por lo que crea grandes
expectativas entre sus usuarios, quienes también disfrutan y
establecen una relacion personal de reconocimiento con el
lugar. En ese sentido, como punto focal de inspiracién para
disenar los colores de los pasillos se utilizé la proporcién
aurea. El color en su gama de tonalidades privilegia el
ambiente célido del centro comercial desde su fachada, que
cambia constantemente, dependiendo del lugar donde se
observe el edificio. Cuarenta y ocho tonos de color componen
la paleta que se refleja en sus imponentes entradas.

La plaza central, centro del diseo, estd cubierta por una
imponente ctipula de 50 metros de didmetro y 28 toneladas
de peso, que realza la majestuosidad y fuerza de esta obra
que incorpora nuevos servicios de alto nivel a la ciudad de
Panama.
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